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RESUMO:

No presente século, € evidente o poder que a midia exerce sobre o cotidiano das pessoas. A todo o tempo, recebemos
uma gama de informagdes por meio dos mais variados veiculos de comunicagao, em especial o radio, a televisdo e a
internet. O conteudo gerado pela midia influencia as pessoas em seu modo de agir, de pensar, de se vestir, de se
alimentar e de adorar. Os movimentos religiosos, do ponto vista da ciéncia da religido, definidos como fendmenos sociais
contemporaneos, nao estéo fora desse novo contexto cultural. Em nossos dias, as religides nédo estdo mais reclusas em
seu préprio “mundo” eclesial/institucional como no passado, mas cada vez mais presentes nas diferentes praticas e
formas de midia, estando cientes do poder de comunicagao e transformagéo provocado pela midia. Nessa diregao, neste
artigo apresenta-se um breve ensaio, que objetivou fazer uma descri¢do introdutéria, bem como analise das relagdes
entre midia e religido no contexto cristdo, com um enfoque especial a realidade brasileira.
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ABSTRACT

In the present century, the power that the media exerts over people's daily lives is evident. At all times, we receive a range
of information through the most varied media, especially radio, television and the internet. The content generated by the
media influences people in the way they act, think, dress, eat and worship. Religious movements, from the point of view
of the science of religion, defined as contemporary social phenomena, are not outside this new cultural context. Nowadays,
religions are no longer confined in their own ecclesiastical/institutional “world” as in the past but are increasingly present
in different practices and forms of media, being aware of the power of communication and transformation brought about
by the media. In this sense, this article presents a brief essay, which aimed to provide an introductory description, as well
as an analysis of the relationship between media and religion in the Christian context, with a special focus on the Brazilian
reality.

Keywords: Biblical theology; Practical theology; World mission.

"Mestre em Teologia pela Escola Superior de Teologia. Professor na Faculdade Adventista da Bahia, Brasil.
2 Doutor em Teologia pela Escola Superior de Teologia. Docente no Programa de Pés-Graduagao Strito Sensu em Teologia da Escola Superior de
Teologia, Brasil. E-mail: eblin_iar@yahoo.com.br

*Autor correspondente:
pablo.sanches@adventista.edu.br

Submissao: 11/2022
Aceite: 06/2023

Como citar

SANCHES, P.; REBLIN, I. A. A influéncia midiatica sobre as igrejas cristds no Brasil. Praxis Teolégica, volume 19, nimero 1, e-1922, 2023. DOI:
https://doi.org/10.25194/2317-0573.2023v19n1.1922.


https://doi.org/10.25194/2317-0573.2021v17n1.e1568

PRAXIS TEOLOGICA

A INFLUENCIA MIDIATICA SOBRE AS IGREJAS CRISTAS NO BRASIL

INTRODUCAO

No presente século, € evidente o poder que a midia exerce sobre o cotidiano das pessoas. A todo
tempo, recebemos uma gama de informagdes por meio dos mais variados veiculos de comunicagao,
em especial o radio, a televisdo e a internet. O conteudo gerado influencia as pessoas em seu modo
de agir, de pensar, de se vestir, de se alimentar e de adorar. Na cultura contemporanea, os processos
midiaticos dao forma a realidade, apresentam diferentes modelos que desempenham um papel
importante na formac¢ao da identidade do individuo. A esse respeito, explica Douglas Kellner (2001,
p. 307):

[...] a cultura da midia pde a disposi¢do imagens e figuras com as quais seu publico
possa identificar-se, imitando-as. Portanto, ela exerce importantes efeitos
socializantes e culturais por meio de seus modelos de papéis, [...] que valorizam

certas formas de comportamento e modo de ser enquanto desvalorizam e denigrem
outros tipos.

Ao longo da histdria, notou-se uma clara evolucao no percurso trilhado pela comunicagdo. No
passado, os diferentes tipos de midias eram simplesmente ferramentas pelas quais era transmitido
determinado contetido para ser usufruido pelas pessoas, mas hoje todos os recursos de midia
alcancaram um novo patamar. Segundo Gasparetto (2011, p. 36), essa mudanga

[...] emerge na segunda metade do século XX e alcanga sua consumacdo a partir da
década de 1980, com os avancgos acelerados da tecnologia e dos novos dispositivos
técnicos de informacdo e comunicagdo, dentro de um contexto de secularizagdo
crescente da sociedade.

Atualmente a midia possui um novo status, conhecido como cultura da midia. De acordo com
Joana Puntel (2008, p. 135), “a comunica¢ao na poés-modernidade nao se restringe mais a um Unico
setor da atividade humana. Hoje, a comunicagdo inaugura o advento de um complexo modo de viver”.
A isso se soma o fato de que a midia criou uma espécie de nova cultura, ndo podendo mais ser
analisada como um mero instrumento de transmissao de contetido. Nos dias de hoje, a esfera midiatica
possui um valor muito maior na sociedade, principalmente ocidental, quebrando antigos paradigmas,
e constitui um espaco de construg¢do de identidades e de configuracdo de comunidades (GOMES,
2010, p. 80).

Ja ha algum tempo, a cultura midiatica assume um papel importante nas relagdes sociais e
institucionais modernas, e esta presente no dia a dia das pessoas, das empresas, das igrejas e
organizagdes em geral, sendo vivenciada, experimentada e contribuindo na construgdo de sentidos e
personalidades. Alguns autores, como John Thompson, em vez de usarem a expressao “cultura da
midia”, optam por “midiatiza¢do da cultura”, acrescentando que esse fendmeno acontece como uma
das consequéncias da globalizagdo. Segundo ele, a midiatizagdo da cultura pode ser definida como
um

rapido crescimento e proliferagdo de institui¢des e meios de comunicagdo de massa,
que tornaram formas simbolicas mercantilizadas acessiveis a um grupo cada vez
maior de receptores. Os grandes conglomerados mididticos-culturais (que englobam
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cinema, noticia, informacao, moda, esporte, entretenimento, lazer) sdo responsaveis
hoje pelo processo de (re)criagdo e difusdo de valores, comportamentos, gostos,
ideias, personagens virtuais e ficgdo. (THOMPSON, 1995, p. 21).

Os movimentos religiosos, do ponto vista da ciéncia da religido, definidos como fendmenos
sociais contemporaneos, nao estao fora desse novo contexto cultural. Em nossos dias, as religides nao
estdo mais reclusas em seu proprio “mundo” eclesial/institucional como no passado, mas se fazem
cada vez mais presentes nas diferentes praticas e formas de midia, estando cientes do poder de
comunicag¢do e transformacgdo provocado pela midia. Com efeito, dezenas de denominagdes cristas
brasileiras possuem atualmente canais de TV abertos, por assinatura e emissoras de radio espalhadas
por todo o pais. Além disso, utilizam de forma crescente a internet, principalmente as redes sociais,
para se comunicar com os fiéis e atrair novos membros. Na relacao entre os meios de comunicagao e
areligido, percebemos que no contexto sociocultural os movimentos religiosos t€ém nesses meios uma
oportunidade de maximizar sua capacidade simbolica, ampliar seu poder de agregar pessoas e criar
lagos sociais, bem como vincular interesses e orientar agdes coletivas (ORTIZ, 2006, p. 136).

Neste artigo serd apresentada uma breve descri¢cdo e analise das relagcdes entre midia e religido
no contexto cristdo, com enfoque especial a realidade brasileira.

AS RELACOES ENTRE MIDIA E RELIGIAO

Midia e religido mantém uma relagdo intima a qual, ao que parece, podera perdurar por muito
tempo. Ambas formam um par perfeito que possivelmente ird andar de maos dadas pelos séculos
seguintes e encontrara nos dias atuais, marcados pela cultura de massa, um meio de conseguir atrair
mais fiéis. Hoje, as religides tém buscado demarcar seus espagos na grande midia, adquirindo
emissoras de radio, canais de televisdo, jornais e revistas (MORAES, 2010, p. 32).

Além desses meios de comunicagdo tradicionais, ndo ¢ possivel pensar em midia religiosa
sem incluir a internet. A grande rede tem oferecido inimeras oportunidades ao campo religioso e
dado forma ao que os autores chamam de ciberteologia. A relacdo entre a internet e as igrejas ¢é
comentada por Valter Luis de Avellar (2014, p. 51) da seguinte forma:

A internet é um meio de comunicagdo digital que esta se expandindo rapidamente,
gerando uma nova cultueligiera denominada cibercultura. Essa cultura
contemporanea, que exprime a diversidade de fenomenos relacionada as culturas
digitais de informagdo e comunicagdo, afeta o universo religioso de diferentes
maneiras. Na internet é possivel replicar (com algumas diferengas peculiares) a
vivéncia religiosa dos rituais presentes em igrejas, mas também ¢ possivel encontrar
fendmenos religiosos com caracteristicas proprias.

A utilizagdo das diferentes ferramentas de comunicacdo e o processo de midiatizagdo
experimentado por varias denominagdes cristds trouxeram consequéncias a esses movimentos.
Podemos relacionar algumas influéncias diretas provocadas pela midia sobre as igrejas cristas, sejam
protestantes, sejam catolicas. Primeiramente, citamos as de carater estrutural, associadas ao espaco
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fisico dos locais de cultos e reunides. Um olhar mais atento a respeito nos permite ver que seu
desdobramento mais imediato ¢ o deslocamento do espaco tradicional, acanhado e restrito dos
templos, para um campo aberto e multidimensional (GOMES, 2010, p. 30).

Essas mudancas sdo percebidas a medida em que as novas igrejas sdo projetadas e equipadas
para ter condi¢des de transmitir seus cultos e reunides via internet e TV, enquanto aquelas com
estruturas mais antigas t€m sido reformadas e adaptadas para essa nova realidade midiatica. Grandes
investimentos vém sendo feitos na aquisicao de equipamentos de iluminagdo, sonorizagdo, captacao
e edicao de imagens e transmissao de dados via internet e via satélite.

Outra modificacao verificada ¢ de carater litargico. No contexto da cultura midiatica, as
pessoas buscam nos cultos e celebragdes religiosas cada vez mais elementos que estimulem todos os
sentidos. Nessa nova configuracao, a liturgia precisa causar nelas um efeito sensorial positivo, e 0s
meios de comunicacdo, em especial a TV , tém essa capacidade, como explica Gasparetto (2011, p.
37):

A reconfiguracdo do processo comunicacional, na sociedade contemporanea dos
campos, pela tendéncia a virtualizacao das relagdes humanas, a excitagdo de todos
os sentidos, a provocacao de todos os desejos, em que, em primeiro lugar, € colocado
o envolvimento sensorial.

Ainda acerca das influéncias litirgicas, vale lembrar que ha uma preocupagdo com o periodo
de duracdo do culto ou da missa, a partir do tempo limitado e cronometrado das transmissdes de TV
e internet. Outro fato a ser destacado ¢ relacionado ao gerenciamento do servigo liturgico. No passado,
toda a liturgia era dirigida e organizada pelo proprio pastor ou padre, que geralmente desempenhava
o papel de orador. No novo contexto mididtico, profissionais da area de comunicagdo cuidam do
gerenciamento e da formatacgdo dela, aproveitando todo o tempo disponivel e trabalhando para que
sejam evitados “espagos vagos” no programa que comprometam a transmissao.

A inversdo nos papéis dos agentes (comunidade e lideranca) presentes no processo de
comunicac¢do religiosa e a maneira como cada individuo vivencia sua fé sdo outras influéncias,
conforme destaca Hartmann (2006):

O exame do fenomeno do televangelismo parte da constatacdo de uma crescente
diminuicdo de processos comunitarios organizados e nas celebracdes litargicas
presenciais por um lado, e por outro, o aumento de adeptos de comunidades virtuais,
onde o fiel consome individualmente os bens da fé. Nestas comunidades virtuais, o
protagonismo passou do comunitario/coletivo para atores/artistas individuais que
ocupam o palco, enquanto o fiel, massivo e andnimo, acomodou-se na plateia e dai
aplaude seu lider e guru religioso.

Podemos acrescentar outras influéncias relacionadas as técnicas de oratdria e convencimento
empregadas nos sermdes e homilias. Entre elas, citamos a mudanca na légica do templo, que no
passado era direta e dialogal, mas gradualmente vem sendo substituida pela logica da midia moderna
que se dirige a um publico andnimo, heterogéneo e disperso. Com efeito, as taticas dos pregadores,
sua oratoria e desempenho sdo influenciadas pelas leis da comunicag¢@o de massa, principalmente do
radio e da televisdo (GOMES, 2010, p. 30).
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Além disso, nas igrejas que transmitem seus cultos, missas e reunides pela internet ou TV,
fica evidente um maior cuidado por parte dos oradores com o contetdo apresentado, uma vez que os
sermdes/homilias ndo mais sdo assistidos apenas pelas pessoas presentes no templo, e sim por uma
audiéncia potencialmente muito maior. Na maioria dos casos, sdo evitadas frases ou “teses” que
possam ser classificadas como ofensivas ou preconceituosas e, consequentemente, gerar acoes
judiciais futuras contra os proprios oradores ou contra as instituigdes que representam.

O conteudo presente na maioria dos discursos religiosos transmitidos pela midia procura se
ajustar ao cotidiano e a realidade da audiéncia. Para Luiz Carlos Ramos (2012, p. 98), “o discurso
[...] ¢ motivado pela preméncia do cotidiano ¢ [...] se da a partir de uma pericope tomada dos escritos
sagrados e assumida como texto basico da prédica”. O mesmo autor acrescenta que temas como “a
cura para as doencas do corpo; a solucdo de conflitos familiares; a obtengdo de bens materiais; a
conquista de postos de trabalho e lugares de proeminéncia” (RAMOS, 2012, p. 167) passam a integrar
os sermdes e os apelos feitos, principalmente nos movimentos pentecostais e neopentecostais. Essas
influéncias a cada dia se potencializam a propor¢ao que a sociedade contemporanea globalizada se
torna ainda mais “midiatizada”.

Em um breve olhar para historia, ndo seria novidade afirmar que o cristianismo, desde seus
primoérdios, sempre foi uma religido de comunicagdo. Nos discursos de Jesus, registrados no Novo
Testamento, e em toda a teologia judaico-crista a proclamagao do evangelho ¢ apresentada de forma
imperativa. A palavra “evangelho”, que tem origem no latim eclesiastico evangelium (PAULA, 1961,
p. 231) e no grego euaggélion (GINGRICH, 1984, p. 87), significa “boas novas” e por si so ja
transmite uma ideia relacionada a comunicagdo. Com efeito, comunicar um conteudo cristocéntrico
sempre foi a missdo e a razdo de existir da igreja crista.

Em um primeiro momento, o cristianismo se valeu basicamente de midias escritas. O apdstolo
Paulo, ao longo de seu ministério — direcionado principalmente aos nao judeus —, utilizou amplamente
cartas (muitas delas presentes no canon biblico) para transmitir mensagens e orientacdes a igreja
primitiva. Apos o periodo apostolico, a comunica¢ao acontecia no ambito da comunidade, como
destaca Puntel (2008, p. 117):

um rapido exame dos primordios da Igreja demonstra que seu conceito de
comunicacao estava centrado na comunidade. Esta, composta pelos primeiros fiéis
cristdos, era por si s6 um instrumento de comunicagdo. A comunidade acreditava
que, através do testemunho de fraternidade entre seus membros, a fé poderia
espalhar-se amplamente a outros. Este tipo de vivéncia haveria de diferencia-los
amplamente a outros.

Nesta panoramica descrigao da relacdo do cristianismo com os meios de comunicagdo, nao
podemos nos esquecer do longo periodo no qual a igreja crista foi perseguida pelo Estado. O Império
Romano, em geral sempre tolerante com diferentes cultos e religides, a partir de certo momento
passou a atacar o cristianismo. Essa mudanga ocorreu porque os cristdos se recusaram a participar do
culto ao imperador, tornando-se assim inimigos do Estado (AZEVEDO, 2002, p. 290). Nesse
contexto, toda a liturgia e a comunicagdo entre as comunidades cristds ocorriam de forma velada e
limitada ao espago das casas dos fiéis, conforme realga o Dicionario de Liturgia Catdlico:
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Durante o periodo das persegui¢des foi “institucionalizada a pratica de celebrar a
fragdo do pdo em casas particulares. Familias ricas ofereciam suas moradias para as
reunides da comunidade crista. Por causa da sua “planta”, essas casas facilmente se
prestavam as necessidades litargicas da igreja. (SARTORE; TRIACCA, 1992, p. 3).

Apo6s a época sombria das perseguicdes — e, como consequéncia, o surgimento das figuras
veneradas dos martires que perderam suas vidas lutando em favor do cristianismo —, o cristianismo
foi oficializado pelo poder publico. A esse respeito, Henrique Cristiano José Matos (1995, p. 48-50)
descreve:

Com Constantino, o Grande (306-337 d.C.), cessam oficialmente as perseguicdes
dos cristdos. Apods a vitéria sobre Maxéncio, seu adversario, ele declara
publicamente a liberdade de religido e de culto para todos os cidaddaos do Reino,
favorecendo inegavelmente os cristdos. [...] A partir do famoso “Edito de Mildo”
(313 d.C.) a situag@o dos cristdos no Império Romano muda substancialmente. Seus
sucessores desenvolvem uma politica de integragdo da Igreja no sistema imperial.
Sob o governo de Teodocio 1 (379-395) o cristianismo torna-se “religido de Estado”.

Nao seria dificil supor que a partir do momento que o cristianismo se tornou a religido oficial
do Império todo o processo de comunicacao entre a lideranga da igreja e seus membros foi facilitado.
Cartas e outras formas de comunicagao agora ndo precisavam mais ser enviadas clandestinamente,
além disso inimeras igrejas foram construidas por todo o Império, criando espagos apropriados para
a interacao do clero com os fiéis.

No longo periodo medieval — segundo a maioria dos historiadores, comega por volta do século
V e se estende até o século XV —, o cristianismo experimentou um periodo de consolidagdo e
expansdo. Falando sobre a Idade Média e a comunicagdo do clero com os fiéis, Catherine Vincent
(apud CORBIN, 2009, p. 143) afirma que

A primeira metade desse periodo de dez séculos corresponde a um tempo de
consolidag@o dos ambitos locais e centrais. A obra missionaria prossegue, ampliando
o0s espagos cristianizados. [...] Longe da imagem de uma Idade Média petrificada
numa submissdo cega a autoridade da Igreja, observa-se que a penetracdo da
mensagem crista suscitou, depois do ano mil, fortes correntes de afirmagao (cruzada)
e de contestagdo (heresia). As segundas decorrem antes de tudo do anticlericalismo
virulento, prova de que os fiéis podiam discernir as contradi¢des entre o contetido da
mensagem transmitida e o exemplo dado [...].

Paralelamente ao Renascimento , no século XVI iniciou-se na Alemanha um grande
movimento de contestacdo a Igreja Catdlica conhecido como Reforma Protestante. Azevedo (2002,
p. 309) assim o define:

Movimento que cindiu em duas partes o ocidente cristdo. Esse movimento,
verdadeiro cisma, separou dos catolicos os cristdos que protestavam contra certos
abusos que, alegavam, vinham ocorrendo na Igreja Catolica, por isso sendo
chamados “protestantes”. [...] Estabeleceu-se, assim, de um lado, uma igreja nao
reformada e, de outro, um conjunto de Igrejas ditas protestantes, muito diferentes em
relacdo ao dogma, a liturgia e a estrutura do catolicismo, prevalecendo como ponto
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comum entre elas a ndo aceitacdo da supremacia papal. Os dissidentes passaram a
criticar os setores mais elevados do clero, a insurgir-se contra os impostos
eclesiasticos e, gradativamente, a rejeitar o dogma catolico.

Em fun¢do das respectivas peculiaridades, vamos analisar separadamente as influéncias
midiaticas sobre o movimento catolico e, em seguida, sobre o protestante.

CONTEXTO CATOLICO

Durante a Renascenga, com a inven¢do da imprensa, com o desenvolvimento cientifico e com
a lenta, porém gradual, populariza¢do do conhecimento, outras ferramentas de comunicag@o passaram
a ser utilizadas. Nesse periodo de profundas mudangas histdricas, houve certa preocupagdo da
institui¢do eclesial com os meios de comunicagdo, como ¢ confirmado por Pedro Gilberto Gomes
(2010, p. 114):

Desde o advento de Gutenberg, o desenvolvimento das tecnologias da comunicagado
e o seu poder de propagacao, impulsionada por tais aparatos tecnoldgicos, passaram
a chamar a atencio da hierarquia catélica. E possivel dizer que, inicialmente, isso foi
encarado como um problema [...].

Para a Igreja, o uso tido como positivo dos meios de comunicagdo na divulgacao da f¢é crista
passou a ficar em segundo plano, pois a Igreja de Roma tinha o receio de propagacao de ideias
classificadas como heréticas. Por meio da Inquisicdo, a Igreja Catodlica apresentou “um
comportamento orientado para o exercicio da censura e da repressdo na tentativa de nao perder o
papel de intermediaria entre a producdo do saber e sua difusdo na sociedade” (PUNTEL, 2008, p.
130).

Apos longos de periodos de desconfianga e repressdo, a Igreja, lenta e gradualmente, passou
a ter uma postura mais aberta aos meios de comunicagdo e midia. Depois de inumeras discussdes e
documentos, comegou a perceber e reconhecer as oportunidades oferecidas, conforme explica

Gasparetto (2011, p. 103):

Mas ano depois a igreja reconhece a positividade da comunicacdo. Curiosamente é
o momento do reencantamento do mundo. Isto é, 0 mundo moderno secularizado
afetou as relagdes entre as pessoas, a midia se apresenta como motivadora através do
simbolico, do ludico, para restabelecer o sentido perdido. E um redimensionamento
que a técnica faz no proprio sentido de promover um novo religare, numa nova
alianca da técnica com o sensorial afetivo.

A Igreja ndo ficou a margem dos avangos da ciéncia e das novas descobertas e invengdes
humanas. Com o desenrolar da histéria, novas midias foram surgindo e adentraram as comunidades
cristds espalhadas pelo mundo. Além da aceitagdo dos recursos midiaticos tradicionais, também
passou a reconhecer novas midias, como o raddio e o cinema. Como parte das caracteristicas da
institui¢do catdlica, a simpatia ou nao dos meios midiaticos se deu conforme a opinido e o gosto de
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cada papa que iniciava o pontificado; por isso, ocorreram variagdes na relacao entre a Igreja Catolica
e a midia. Contudo, de forma geral, ela percebeu a utilidade dos meios de comunicacdo na difusdo de
suas mensagens, passando a mostrar, durante o periodo de 1878 a 1939, alguma flexibilidade em
relacdo a imprensa e as novas tecnologias de comunicacdo, particularmente o cinema e ao radio
(PUNTEL, 2008, p. 120).

Um momento marcante nesse cenario historico foi a redacao do documento Inter Mirifica,
aprovado em dezembro de 1963, por ocasido do Concilio Vaticano II, que sinalizou a aceitacao oficial
da Igreja dos meios de comunica¢do para desenvolver um trabalho pastoral. Esse importante e
histérico documento ¢ introduzido da seguinte forma:

A Igreja Catdlica, tendo sido constituida por Cristo Nosso Senhor, a fim de levar a
salvagdo a todos os homens e, por isso, impelida pela necessidade de evangelizar,
considera como sua obrigagdo pregar a mensagem de salvacdo, também com o
recurso dos instrumentos de comunicagdo social, e ensinar aos homens seu correto
uso. Portanto, pertence a Igreja o direito natural de empregar e possuir toda sorte
desses instrumentos, enquanto necessarios e uteis a educagdo cristd e a toda a sua
obra de salvagdo das almas. (PAULO VI, 1966).

Depois da publicacdo dele, a Igreja Catolica passou a transitar com maior liberdade no
universo da midia eletronica, embora anos antes ja houvesse programas veiculados pelo radio,
principalmente nos Estados Unidos da América e em alguns paises da Europa, como Inglaterra e
Alemanha. O precursor na televisdo foi o bispo americano Fulton J. Sheen, sempre citado como o
primeiro e bem-sucedido televangelista. Soma-se o fato de que sua igreja era a Catolica, uma excecao,
pois a maioria dos televangelistas eram protestantes (GOMES, 2010, p. 62).

A partir da ultima década do século XX e dos primeiros anos do século XXI, a rapida expansao
da internet levou a Igreja a se posicionar quanto ao uso desse poderoso instrumento de comunicagao.
Em 2002, foi lancado um documento intitulado Etica na internet, assinado pelo cardeal americano
John P. Foley, entdo presidente do Concilio Pontificio para as Comunicagdes Sociais. Entre outros
aspectos, o texto destaca:

A mudan¢a que se da hoje nas comunica¢des implica, mais que uma simples
revolucdo técnica, a transformagdo completa de tudo o que € necessario para
compreender o mundo que a envolve e para verificar e expressar a percep¢ao do
mesmo. A apresentagdo constante das imagens e das ideias, assim como a sua
transmissdo rapida, at¢ mesmo de um continente para outro, tém consequéncias
simultaneamente positivas e negativas, no desenvolvimento psicoldgico, moral e
social das pessoas, na estrutura e no funcionamento da sociedade, na partilha de uma
cultura com outra, na percep¢ado e na transmissao dos valores, nas ideias do mundo,
nas ideologias e nas convicgdes religiosas. [...] A Internet ¢ o mais recente e, sob
muitos pontos de vista, o mais poderoso de uma série de instrumentos de
comunicacdo — telégrafo, telefone, radio e televisdo — que, para muitas pessoas ao
longo do tltimo século e meio, eliminaram gradualmente o tempo € o espago como
obstaculos para a comunicacdo. Ela tem consequéncias enormes para os individuos,
as nagdes e o mundo em geral. (FOLEY, 2002).

Depois de passearmos pela influéncia midiatica no dmbito catdlico geral, vamos nos deter a
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partir de agora no contexto protestante.

CONTEXTO PROTESTANTE

O uso de recursos midiaticos no contexto religioso coincide com o inicio da Reforma
Protestante. Em 1517, Lutero, principal lider protestante, recorreu a midia escrita como marco inicial
de seus questionamentos a Igreja Catolica, dando origem a esse movimento. Rosemary Drage Hale
(2007, p. 62) explica que “Martinho Lutero (1483-1546), frade agostiniano de Wittenberg, na
Alemanha, afixou publicamente suas 95 ‘teses’, declaragdes que criticavam Roma por vender
‘indulgéncias’ — promessas de reduzir o tempo da pessoa no purgatério”. Além de ndo reconhecer a
autoridade papal, a Reforma promoveu uma redescoberta das Escrituras: além de sua vasta obra
escrita, Lutero contribuiu grandemente ao traduzir a Biblia para o alemao, fator essencial na difusdo
do protestantismo (AZEVEDO, 2002, p. 310).

Em uma importante doutrina presente na teologia protestante, que contesta dogmas catolicos,
a Biblia, que pode ser considerada um tipo de midia impressa, desempenha um papel relevante,
conforme explica Gérson Leite Moraes (2010, p. 28-29):

Esse acesso direto ao sagrado sem a mediagdo de nenhuma institui¢@o ou de qualquer
rito sacerdotal pressupunha que todo cristdo ¢ em ultima instancia um sacerdote
diante de Deus, esse principio € justificado entre os protestantes pela doutrina do
“sacerdocio universal dos crentes”. [...] destituido da protegdo eclesial, o protestante
necessita de um guia nesse mundo tenebroso, e, para guiar-se nesse campo, a
referéncia maior passa ser a Biblia, vista como Palavra de Deus (Sola Scriptura) e
que orienta em todas as areas de sua vida.

Ao que parece, em fun¢do da visdo menos ortodoxa e da valorizagdo de textos escritos (Biblia
no verndculo, livros e documentos escritos pelos reformadores), caracteristicas da Reforma
Protestante, a aceitagdo e uso dos meios de comunicagdo ocorreu de forma mais rapida e natural do
que na Igreja oficial, como confirma Gomes (2010, p. 123):

Martinho Lutero foi favorecido pelo advento de Gutenberg e obteve maior sucesso
em suas proposi¢des. Ora, como o mote ideoldgico consiste especialmente na
valorizacao da “palavra”, especialmente dos Evangelhos, fica claro a ligagdo que a
instituicdo passou a ter com 0s meios impressos.

Podemos dizer, entdo, que ao longo de sua historia o protestantismo aceitou os novos meios
de comunicacao e se valeu deles mais rapidamente do que a Igreja Romana. Com a invengdo daqueles
em formato eletronico nos primeiros anos do século XX, as igrejas protestantes também passaram a
utilizé-los. O radio foi empregado com fins religiosos pela primeira vez nos Estados Unidos pela
Igreja Episcopal e posteriormente em outros paises. Nos Estados Unidos, a radiodifusao religiosa teve
inicio em janeiro de 1921, quase dois anos mais cedo do que na Inglaterra. O servigo liturgico da
Igreja Episcopal do Calvario, em Pittsburgh, foi transmitido pela primeira estacdo comercial daquele
pais. No ano seguinte, em Chicago estabeleceu-se a primeira estagdo exclusivamente religiosa,
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chamada Where Jesus Blesses Thousands (GOMES, 2010, p. 50).

Os protestantes também passaram a usar a televisdo muito rapidamente. O formato das
transmissdes era o que podemos chamar de televangelismo, conduzido por nomes como Billy
Graham, que iniciou sua carreira no radio e mais tarde migrou para a TV, tornando-se um dos
principais pregadores americanos. Apesar de ele ter sua relevancia nas telas, suas maiores audiéncias
eram presenciais nas grandes cruzadas evangelisticas realizadas em dezenas de cidades americanas e
outras fora daquele pais. As mensagens de Billy Graham muitas vezes eram transmitidas ao vivo, €
outras, editadas para programas de TV suas técnicas de oratdria ainda sdo referéncia para pregadores
em todo o mundo.

A INFLUENCIA DA MIDIA SOBRE
AS IGREJAS CATOLICAS NO BRASIL

No passado, praticamente toda a comunica¢do da Igreja Catolico-Romana com seus fiéis
ocorria basicamente no momento da missa e se limitava ao espago fisico da igreja/templo. Porém, a
partir do inicio do século XX a midia impressa passou a ser usada como meio de comunicagdo. Paula
Monteiro (1991, p. 126) explica que a partir da proclamacao da Republica, no final do século XIX,
as relagoes entre o Estado e a Igreja mudaram significativamente. A Igreja ndo estava mais satisfeita
com o tratamento que os governos republicanos estavam lhe dando, sentindo assim a necessidade de
usar meios de comunicagdo impressos para propagar suas ideias e fazer oposicdo a jornais que
combatiam a religido na época. Surgiu entdo, em 1905, o primeiro jornal catdlico chamado A Unido,
que sobreviveu até a década de 1930 (MONTEIRO, 1991, p. 126).

Com o passar dos anos, os meios de comunicagao eletronicos foram gradualmente ingressando
no Brasil, e ap6s a chegada do radio a Igreja Catolica rapidamente se apropriou dessa nova ferramenta
de comunicagdo para a evangelizacdo. Gomes (2010, p. 140) comenta que:

Desde o inicio da era do radio no pais, essa Igreja investiu em emissoras de radio.
Nesse particular, ganham destaque as iniciativas dos padres paulinos, capuchinhos e
redentoristas. [...] Além dessas congregacdes religiosas, um niumero consideravel de
dioceses, ao longo do pais, possui emissoras de radio. Contudo, o projeto de radio
adotado, na maioria, ndo difere das emissoras comerciais. A evangelizagdo se dava
de modo indireto, com programas de cunho humano e de orientacao crista.

Depois do amplo uso desse canal, as primeiras incursdes catdlicas nos meios televisivos
comecaram na segunda metade do século XX, em estados da regido sul do Brasil, como explica
Gasparetto (2011, p. 116):

O contexto historico da religido na TV no Brasil comegou a partir da década de 1960,
com a transmiss@o de cultos e mensagens religiosas pela televisdo, as experiéncias
televisivas catolicas da TV Difusora, do Rio Grande do Sul, e da TV Pato Branco,
do Parana. Sao considerados os mais antigos canais de televisdo catolica no pais.

Essas primeiras experiéncias foram de certa forma timidas e pontuais, visto que durante muito
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tempo a Igreja preferiu manter-se distante recursos da midia televisiva; todavia, nos ultimos dez anos
aproximadamente, rendeu-se definitivamente ao poder de comunicacao da TV. No Brasil, ap6s perder
espaco para os evangélicos nesse campo, parte dos catdlicos deu passos seguros em direcdo a
profissionalizacdo e a investimentos pesados na midia. A religido passou a ser uma segmentagao de
mercado televisivo (GASPARETTO, 2011, p. 117).

Nos ultimos anos, apesar do crescimento numérico dos movimentos neopentecostais e de sua
vigorosa presenga nos meios de comunicacdo em massa, a Igreja Catolica ainda exerce forte
influéncia na sociedade, na midia e no meio politico brasileiro. Atualmente, varios canais de TV com
sinal aberto transmitem contetido catolico e sao mantidos pela Igreja em diferentes regides do pais,
como aponta Gomes (2010, p. 121):

Com relagao a TV, a Igreja Catodlica possui, no Brasil, os seguintes canais: a TV
Cangdo Nova, Rede Vida de Televisdo, TV Século XXI, TV Pato Branco, TV Milicia
da Imaculada, TV Nazaré (Belém do Para), TV Horizonte (MG) e TV Aparecida
(SP), dirigida pelos padres redentoristas de Aparecida do Norte.

A rapida expansdo dos meios de comunicagao catdlicos no Brasil, com vistas a evangelizagao,
exige planejamento, agdes coordenadas e organizacdao da Igreja para que influéncias externas nao
comprometam o trabalho, € os objetivos propostos sejam alcangados. No volume 101 da série
“Estudos da CNBB”, a lideranca salienta:

A integragdo do anuncio do Evangelho na cultura midiatica requer veiculos proprios,
a fim de que a comunicagdo eticamente comprometida com o bem comum e os
ensinamentos de Cristo tenha ressonancia em um mundo cada vez mais marcado pelo
jogo de interesse do mercado. A Igreja no Brasil possui um conjunto de veiculos
(emissoras de radio, TVs, portais on-line, veiculos impressos) que estdo alinhados a
esse principio. E fundamental que o setor de comunicagio acompanhe e coordene, a
partir de uma estratégia comum, as midias catélicas presentes na Igreja, promovendo
toda a sinergia possivel com esses meios. (CNBB, 2011, p. 113).

Como vimos na citagdo acima, a Igreja Catdlica no Brasil também ndo ficou de fora da
revolucdo digital promovida pelo advento da internet. Gomes (2010, p. 121) afirma que “é¢ importante
salientar que cada pardquia comega a fazer uso das ferramentas possibilitadas pela internet, inclusive
oferecendo servigcos como oragoes on-line”.

A INFLUENCIA DA MIDIA SOBRE
AS IGREJAS EVANGELICAS NO BRASIL

No contexto protestante do século XIX, cultos e celebragdes ndo eram limitados ao ambiente
das igrejas, podendo ser realizados nas casas e nas comunidades que haviam aceitado a “mensagem”
protestante. Vale lembrar que, em fun¢do das limitagdes de recursos financeiros € da oposicao da
Igreja Catolica, muitas comunidades ainda ndo tinham templos construidos. Fatores como esses
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tornaram necessario o uso de instrumentos de comunicagao entre as liderancas dos movimentos e
seus novos conversos brasileiros.

A midia exerceu papel importante na expansao dos movimentos protestantes que, ao longo do
século XIX, desembarcaram no Brasil. Por meio dela, seus contetdos e valores foram transmitidos,
conforme destacam Antonio Gouveia Mendonga e Procoro Velasques Filho (1990, p. 14):

A assimilagcdo dos valores da religido civil norte-americana, expressos em termos
religiosos protestantes, da-se através de trés canais principais: a midia, a literatura e
as missdes modernas que se movem especialmente nos parametros das organizagdes
paraeclesiasticas. Qualquer observagdo, mesmo superficial, mostra que esses canais
estdo voltados para grupos protestantes tradicionais [...].

Uma das caracteristicas das denominacoes oriundas do movimento da Reforma ¢ valorizacao
da “palavra escrita”. A necessidade, por parte das comunidades protestantes, de materiais impressos
para os cultos familiares e celebracdes comunitarias levou, de certa forma, as denominacdes
protestantes a desempenharem um papel de pioneirismo na utilizagdo dos recursos de midia escrita.
Um exemplo “foi a utilizagdo comum do hinério Salmos e Hinos, editado pelos missionarios Robert
Reid Kalley (1809-1888) e Sara Pouton Kalley (1825-1907) em 1861” (GONCALVES, 2011, p. 49).
Esse hinario editado no Rio de Janeiro foi usado por muitos anos na liturgia de varias denominagdes
protestantes e influenciou os hinarios publicados posteriormente.

Ainda na midia escrita, nos ultimos anos do século XIX, o protestantismo brasileiro se valeu
de jornais interdenominacionais para divulgar seus valores e principios e de certa forma unificar o
“discurso” dos diversos movimentos. Segundo Gongalves (2011, p. 50), vale destacar

[...] o surgimento do jornal O Cristdo, em 1892, também pode ser tomado como
referéncia para demonstrar que, embora ainda dispersas, ideias e manifestagoes de
cooperacdo e busca por uma unidade eclesidstica estiveram presentes no
protestantismo de fins do século XIX. O Cristdo foi fundado por Luiz Fernando
Braga Junior e Nicolau Soares do Couto, membros da Igreja Evangélica Fluminense
, € sucedeu o jornal A Biblia, publicagcdo da Associagdo Crista de Mogos.

Com a chegada do raddio em terras brasileiras, teve inicio a era das midias eletronicas,
potencializando a comunicagdo protestante antes limitada pela midia escrita. A esse respeito, Gérson
Leite de Moraes (2010, p. 41) ressalta:

A relagdo entre religido e midia eletronica no Brasil data do inicio da década de 40
do século XX. O primeiro programa religioso de radio no Brasil, data de 23 de
setembro de 1943, intitulado a Voz da Profecia, e foi transmitido pelo pastor Roberto
Rabello da Igreja Adventista, que a cada dois ou trés meses dirigia-se aos Estados
Unidos para gravar os programas.

Depois do advento dos programas evangélicos de radio, veio a fase televisiva. As primeiras
transmissdes no Brasil ocorreram por volta de 1950, apresentando programas e contetdos de cunho
secular. Na década seguinte, algumas denominagdes cristas ja tinham programas religiosos nesse
novo meio de comunicagdo. Esses primeiros passos na TV influenciaram de certa forma alguns dos
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grandes agentes midiaticos religiosos de nossos dias, de acordo com Moraes (2010, p. 45):

Coube a Igreja Adventista o mérito de inaugurar o primeiro programa religioso na
TV, no dia 18 de novembro de 1962, intitulado, Fé para Hoje, apresentado por
Alcides Campolongo e sua esposa. Logo depois, ainda nos anos 60 foi a vez do bispo
Robert McAlister, lider da Igreja Nova Vida, ninho e laboratério do chamado
neopentecostalismo, marcar de forma muito contundente sua participa¢ao na TV
brasileira, vale lembrar que McAlister foi o grande tutor e mestre do bispo Edir
Macedo e do missionario RR Soares.

Merece destaque o fato de que o programa F¢é para hoje permanece no ar até hoje, sendo
veiculado pela TV Novotempo, ligada ao Sistema Adventista de Comunicagdo. Apesar das varias
experiéncias televisivas feitas por algumas denominagdes religiosas no Brasil, apenas a partir dos
anos de 1980 as relagdes entre TV e religido se intensificaram no pais, como salienta Gasparetto
(2011, p. 69): “desde os anos 1980, no caso brasileiro, nota-se um progressivo entrelagamento entre
praticas mididticas de entretenimento e praticas religiosas, em particular aquelas vinculadas a
denominagdes catdlicas e protestantes”.

De acordo com o autor, nos anos seguintes surgiram outras tentativas e posteriormente grandes
empreendimentos mididticos:

Houve outras iniciativas, como a da Igreja Presbiteriana Independente de Sao Paulo,
que produziu um programa para a TV Gazeta, mas teve pouca duracdo. Depois, a
Igreja Batista manteve no ar, durante trinta anos, também da TV Gazeta, o programa
“Um pouco de Sol”. Em 1989, com a compra da Rede Record pelo bispo Edir
Macedo, da Igreja Universal do Reino de Deus, a religido na TV brasileira comeca
a apresentar caracteristicas essenciais da Igreja Eletronica, com investimento
fortemente empresarial. (GASPARETTO, 2011, p. 116).

As Igrejas adentraram o universo da televisao com o objetivo especifico de transmitir ao povo
brasileiro suas doutrinas e valores. Porém, conforme sublinha Budke (2005, p. 45), “com o passar do
tempo encantados com o mundo da comunicagao e seus beneficios, concentraram suas preocupagoes
na audiéncia e no numero de adeptos cativados através das ondas sonoras de emissoras radiofonicas
e audiovisuais”. Luis Mauro de Sa Martino (2015) destaca dois momentos da relagao entre os veiculos
midiaticos e as denominagdes cristds em geral:

Inicialmente como a perspectiva de um certo uso instrumental dos chamados “meios
de comunicacdo” e, em um segundo momento, com a ado¢do mais ou menos
ostensiva dessas praticas, convertidas no modus operandi de alguns segmentos da
igreja catolica e de algumas denominagdes protestantes.

Na relagdo entre as denominagdes protestantes e os meios de comunicagdo de massa no Brasil,
Budke (2005) aponta fatores marcantes:

o surgimento da [URD na década de 1980 e posteriormente sua compra da Rede
Record de Televisdo, a terceira maior emissora de canal aberto no Brasil, doravante
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liderada por um segmento neopentecostal; A presenca da bancada evangélica na
constituinte de 1988 e o crescimento de politicos evangélicos no pais, tornando o
mundo evangélico mais forte e atuante no sistema governante do pais; O declinio
numérico do catolicismo na sociedade brasileira, como também, a pouca relagdo
comercial com as emissoras ndo religiosas na concessdo de programas televisivos;
Muitas emissoras de televisdo abrem espago em horarios nobres aos televangelistas,
devido ao fato de seus telespectadores serem extremamente fiéis, resultando em um
consideravel indice de audiéncia, que proporciona bons lucros através dos
comerciais divulgados.

Como foi destacado acima, a Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), liderada pelo bispo
Edir Macedo, teve um papel importante na relacdo entre midia e religido no Brasil, usando-as com
objetivos especificos. Sobre isso, Gomes (2010, p. 126) analisa:

A Igreja Universal do Reino de Deus nasceu sob o signo midiatico. Move-se com
extrema facilidade no mundo da televisdo, como uma rede que se estende por todo o
Pais. Além da Rede Record de Televisdo, possui uma outra rede especialmente
dedicada a familia e onde veicula programas estritamente religiosos. Entretanto, sua
presenga nesses meios como objetivo precipuo € atrair os fiéis para os templos. Desse
modo, sua acdo ¢é proselitista, sendo os meios eletronicos um instrumento
tecnoldgico para ampliar o seu raio de agao.

A aquisi¢@o da Rede Record pelo fundador da [URD foi sem davida um dos marcos na historia
da midia religiosa brasileira. Ninguém esperava que outras denominagdes, além da catolica, pudessem
ter uma rede propria de comunica¢do. Com a Record, iniciou-se uma disputa entre catdlicos e
neopentecostais que pouco a pouco foram conquistando grandes audiéncias e trouxeram muitos
catolicos para suas igrejas.

As ac¢oes mididticas da [URD nao se limitam a TV. Além do radio, a Igreja de Edir Macedo
utiliza a midia impressa, que inclui jornais e livros, e a internet. O Portal Arca Universal, disponivel
na web, traz informacdes sobre a doutrina da fé praticada pela Igreja. Na midia impressa, destacam-
se o jornal Folha Universal, com mais de 2,3 milhdes de exemplares publicados por semana, e a
revista Plenitude, de tiragem mensal, com mais de 330 mil exemplares. Além disso, a Editora Grafica
Universal atua na publicacdo de livros escritos por profissionais de diversas areas ligados a Igreja e
por bispos e pastores (GOMES, 2010, p. 126). Ao dirigir nosso olhar para a internet, ¢ preciso destacar
o amplo uso das redes sociais pelas denominagdes evangélicas brasileiras. Ao que parece, no passado
cada institui¢do se preocupava apenas em manter uma homepage oficial, que continha basicamente
dados sobre a denominagao, noticias e fotos; havia pouco espago para a interagdo com os membros e
com a sociedade em geral. Porém, com o advento das redes sociais, o cenario mudou
significativamente. As igrejas tém se aventurado no mundo virtual, criando perfis em midias sociais,
com o objetivo de interagir com seus publicos e conquistar outros novos, bem como de se fazer
presente também nessa midia (SILVA; NALINI, 2015).

Como as redes sociais sdo um fendmeno relativamente novo, esses autores acrescentam que a
interagdo, por meio das redes sociais, entre as igrejas evangélicas e seus membros ainda carece de
ampliacao e aperfeicoamentos, uma vez que
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o indice de engajamento ¢, relativamente, inferior aqueles publicos que as proprias
instituigdes comportam em seus espacos fisicos. [...] Outra observagdo a ser feita é
quanto ao contetido, que mostra que as igrejas ndo tém utilizado as redes sociais para
disseminar conteudo ideoldgico. Pelo contrario, a maior parte das postagens cumpre
o papel de divulgagdo e publicidade das denominagdes enquanto marcas em uma
espécie de “mercados de igrejas”. (SILVA; NALINI, 2015).

CONSIDERACOES FINAIS

Podemos dizer, portanto, que ao longo da historia a religido sempre precisou recorrer a midia
para difundir suas ideias e valores. Essa relagdo em determinados momentos gerou certo grau de
tensdo entre as partes, mas com o passar do tempo foi se estreitando e hoje ¢ praticamente impossivel
separar uma da outra. A historia da midia religiosa no Brasil mostrou que Igreja Adventista do Sétimo
Dia desempenhou um papel de vanguarda quanto ao uso dos meios de comunicagao.

REFERENCIAS

AVELLAR, V. L. Cibercultura e religiosidade: interfaces. /n: SILVEIRA, J. S.; AVELLAR, V. L.
(Orgs.). Espiritualidade e sagrado no mundo cibernético. Sao Paulo: Loyola, 2014. p. 51-72.

AZEVEDO, A. C. A. Dicionario historico de religides. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2002.
BUDKE, S. Midia e religido: das peregrinagdes ao universo das telecomunicagdes. Protestantismo
em revista, Siao Leopoldo, v. 8, p. 43-56, set/dez. 2005. Disponivel em:
http://periodicos.est.edu.br/index.php/nepp/article/view/2122/2033. Acesso em: 12 jul. 2017.

CNBB. Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil. A comunicac¢io na vida e missio da igreja no
Brasil. Estudos da CNBB 101. Sdo Paulo: Paulus, 2011.

HALE, R. D. Cristianismo. /n: COOGAN, M. D. (Org.). Religides. Traducao de Graga Salles. Sdo
Paulo: Publifolha, 2007.

CORBIN, A. (Org.). Historia do cristianismo: para compreender melhor nosso tempo. Tradugao de
Eduardo Brandao. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.

GINGRICH, F. W. Léxico do Novo Testamento — Grego-Portugués. Sao Paulo: Vida Nova, 1984.
FERREIRA, A. B. H. Dicionario Aurélio Basico da Lingua Portuguesa. 5. Ed. Curitiba: Positivo,
2010.

FOLEY, J. P. Etica na Internet. Vaticano: Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais, 22 de
fevereiro de 2002. Disponivel em:

15

Praxis Teoldgica, volume 19, numero 1, e-1922, 2023.
DOI: https://doi.org/10.25194/2317-0573.2023v19n1.e1922

Seminario Adventista Latino-Americano de Teologia | Faculdade Adventista da Bahia - SALT/FADBA



PRAXIS TEOLOGICA

A INFLUENCIA MIDIATICA SOBRE AS IGREJAS CRISTAS NO BRASIL

http://www.vatican.va/roman curia/pontifical councils/pccs/documents/rc pc pccs doc 20020228
_ethics-internet_po.html. Acesso em: 6 jan. 2017.

GASPARETTO, P. R. Midiatizacao da religido: processos midiaticos e a constru¢do de novas
comunidades de pertencimento. Sao Paulo: Paulinas, 2011.

GOMES, P. G. Da Igreja Eletronica a sociedade em midiatizacdo. Sao Paulo: Paulinas, 2010.

GONCALVES, C. B. Até aos confins da terra: o movimento ecuménico protestante no Brasil e a
evangeliza¢do dos povos indigenas. Dourados: Ed. UFGD, 2011.

HARTMANN, A. Religiosidade midiatica. Uma nova agenda publica na constru¢ido de sentidos?
Cadernos IHU. Sao Leopoldo: Unisinos, 2006. Disponivel em:
http://www.ihu.unisinos.br/images/stories/cadernos/ihu/009cadernosihu.pdf. Acesso em: 24 jan.
2017.

KELLNER, D. A cultura da midia — estudos culturais: identidade e politica entre o moderno e o pos-
moderno. Bauru: EDUSC, 2001.

KOOGAN/HOUAISS. Enciclopédia e Dicionario Ilustrado. 4. ed. Rio de Janeiro: Seifer, 2000.

MARTINO, L. M. S. Midia, religido e sociedade — das palavras as redes digitais. Sao Paulo: Paulus,
2015.

MATOS, H. C. J. Caminhando pela historia da Igreja. Belo Horizonte: O Lutador, 1995.

MENDONCA, A. G.; VELASQUES FILHO, P. Introduc¢io ao protestantismo no Brasil. Sao
Paulo: Loyola, 1990.

MONTEIRO, P. A Igreja Catélica diante da modernidade brasileira. Sao Paulo: Loyola, 1991.
MORAES, G. L. Idade midia evangélica no Brasil. Sdo Paulo: Fonte Editorial, 2010.

ORTIZ, R. Mundializacio: saberes e crengas. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006.

PAULA, J. T. Dicionario Portugués-Latim. S3o Paulo: Lep, 1961.

PAULO VI. Decreto Inter Mirifica sobre os meios de comunicac¢ao. Vaticano: Pontificio Conselho
para as Comunicacdes Sociais, 4 de dezembro de 1966. Disponivel em:

http://www.vatican.va/archive/hist_councils/ii_vatican_council/documents/vat-
1i_decree 19631204 inter-mirifica_po.html. Acesso em: 6 jan. 2017.

PUNTEL, J. T. Cultura midiatica e Igreja: uma nova ambiéncia. Sao Paulo: Paulinas, 2008.

RAMOS, L. C. A pregacao na idade midia: os desafios da sociedade do espetaculo para a pratica
homilética contemporanea. Sao Bernardo do Campo: Editeo, 2012.

16

Praxis Teoldgica, volume 19, numero 1, e-1922, 2023.
DOI: https://doi.org/10.25194/2317-0573.2023v19n1.e1922

Seminario Adventista Latino-Americano de Teologia | Faculdade Adventista da Bahia - SALT/FADBA


about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank

PRAXIS TEOLOGICA

A INFLUENCIA MIDIATICA SOBRE AS IGREJAS CRISTAS NO BRASIL

SARTORE, D.; TRIACCA, A. M. (Orgs.). Dicionario de liturgia. Traducao de Isabel Fontes Leal
Ferreira. Sdo Paulo: Paulinas, 1992.

SILVA, C.; NALINI, L. E. G. Religido e midias sociais: a disseminagdo do discurso religioso no
Facebook. Revista Panorama, v. 5, n. 1, p. 65-77, jan./dez. 2015. Disponivel em:
https://seer.pucgoias.edu.br/index.php/panorama/article/view/4326/2488. Acesso em: 12 jun. 2017.

THOMPSON, J. B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos meios de
comunicac¢do de massa. Petropolis: Vozes, 1995.

17

Praxis Teoldgica, volume 19, numero 1, e-1922, 2023.
DOI: https://doi.org/10.25194/2317-0573.2023v19n1.e1922

Seminario Adventista Latino-Americano de Teologia | Faculdade Adventista da Bahia - SALT/FADBA



