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RESUMO EXPANDIDO

Introducao

A analise do discurso é um campo conceitual e metodolégico que embarca
Letras, Linguistica e Comunicacdo. Em linhas gerais, seu propdsito é compreender
como cada peca comunicacional produz seus sentidos a partir de determinadas
construcdes ideoldgicas. Dito isso, 0 presente artigo prop6s a analisar e evidenciar a
linha comunicacional utilizada na campanha institucional da Faculdade Adventista de
Minas Gerais, na busca de entender as influéncias transmitidas ao publico, bem
como 0s aspectos ndo verbais mais marcantes contidas na peca, pelos quais causa
impacto e prendem a atencao do ouvinte/telespectador.

Considerando a dinamicidade na qual a Faculdade Adventista de Minas
Gerais esté inserida, notamos uma adequacao de sua linguagem para potencializar
a aceitacdo de sua comunicacgdo, utilizando de cddigos compartilhados de seu
publico-alvo como a memdéria afetiva, perspectivas expansiveis e objetivos

alcancaveis.

Objetivo

O objetivo deste trabalho é entender as minucias da peca institucional que
permeiam o video institucional da atual campanha da FADMINAS além de buscar
identificar como a peca utilizou de atuais teorias do marketing para alcancar o

publico através da linguagem audiovisual verbal e ndo verbal.

Metodologia

Para a analise da campanha institucional da Faculdade Adventista de Minas
Gerais, foi utilizada a metodologia qualitativa, que se baseia em andlise textual e
discursiva para interpretar o sentido de uma pec¢a comunicacional.

O primeiro passo foi assistir a campanha diversas vezes, a fim de identificar
0S aspectos verbais e ndo verbais utilizados na producdo da mensagem. Em
seguida, foi realizada uma transcricdo completa do audio e das imagens presentes

na campanha, para que pudesse ser feita uma analise mais minuciosa de cada

elemento utilizado.



https://www.clubedafala.com.br/blog/discurso-com-emocao/
https://www.clubedafala.com.br/blog/metodologia-cdp/
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A partir dessas informagdes, foram identificados os principais elementos da
campanha, tais como a linguagem utilizada, a escolha de imagens, a trilha sonora,
as cores presentes, entre outros aspectos. Em seguida, foi realizada uma analise
discursiva para identificar como cada um desses elementos contribuiu para a
construcédo da mensagem transmitida.

Por fim, foi realizada uma analise interpretativa, que consistiu em interpretar o
significado de cada elemento identificado, a fim de compreender as influéncias
transmitidas ao publico. Essa analise foi feita a partir da perspectiva tedrica da
andlise do discurso, levando em consideracdo as constru¢des ideoldgicas que

permeiam a comunicacao institucional.

Resultados

Histérico da empresa

A Faculdade Adventista de Minas Gerais (FADMINAS) faz parte de uma
grande rede educacional (Educacdo Adventista), onde seus maiores objetivos sao
educar, salvar e transformar a vida de seus alunos por meio de uma educacéo de
qualidade e que vai muito além do ensino.

Sua historia se iniciou a mais de 120 anos atras, mas a da FADMINAS ou
IAEMG como era chamada antigamente se iniciou no ano de 1985 com as primeiras
construcbes, mas foi sé no ano de 1994 que as aulas se iniciaram (FADMINAS,
2023).

Os sonhos foram tomando novos rumos e foi necessario a construcdo de um
novo campus para sediar seus cursos superiores (Administracdo e Ciéncias
Contabeis), explorando ainda mais as oportunidades de estender a educacéo
integral por um novo século.

Atualmente a FADMINAS conta com 6 cursos superior (além do ensino

médio, fundamental e primario), totalizando cerca de 800 alunos.

Roteiro da peca

A peca é trabalhada em cima da técnica de storytelling. Através de recursos

audiovisuais, o institucional apresenta um personagem principal em fases diferentes




CONGRESSO SUL-AMERICANO DE PESQUISA
DA EDUCAGAD ADVENTISTA

Iﬁnvestiga{céﬂo ‘Cvi:ern_tiﬁca

de sua vida e sua trajetéria no ambiente de internato, acompanhando seu
crescimento como pessoa e aluno.

De inicio, a narracdo € feita por uma voz menos madura. A primeira cena
representa a fase infantil, onde tudo parece ser possivel. O primeiro personagem
tem em torno de 6 anos e ao se observar no espelho, sonha em seguir diversas
carreiras profissionais. Ao se imaginar no futuro, uma animacdo acompanha a
narracao.

O segundo personagem representa a mesma pessoa um pouco mais velha,
com 12 anos. Nessa fase ele se encontra inconformado com a realidade e ainda
sonha alto. Ele ja esta inserido no ambiente escolar e passa a ter uma experiéncia
no internato.

A peca tem um “respiro”, a musica cresce e imagens da estrutura do campus
aparecem. Existe uma rapida passagem do terceiro personagem para o quarto, que
estdo vinculados a adolescéncia e a juventude. Eles representam o crescimento e a
fase de tomada de decisdo. O protagonista faz uma comparacéo entre o que ele
sonhava e o que ele viveu.

O video alterna imagens entre o desenvolvimento de uma pessoa e a
apresentacdo da FADMINAS, agregando valor ao ambiente e identificagdo com o

personagem.

Publico-alvo
Existem dois publicos especificos na peca institucional analisada, dos quais
também séo publicos da empresa, sao eles:

i. Jovem/Adolescente: Trata-se de meninos e meninas com idade pré-
universitaria que estdo desencontrados e duvidosos a respeito do seu futuro.
Jovens que buscam, além de uma educacdo de qualidade, experiéncias
profundas, cercados de socializacdo, diverséo e interacoes.

ii. Pais/responsaveis: Adultos que sonham em oferecer um ensino de qualidade

e preocupados com o futuro profissional de seus filhos, procurando uma

instituicdo que ofereca seguranca e conforto.
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Logo, entendemos que a peca se destina a dois publicos distintos, porém, que
possuem um mesmo proposito e objetivo: educacdo de qualidade, seguranca e

conforto em uma instituicdo de ensino.

Mensagem da peca

O novo Institucional da FADMINAS buscou impactar seus alunos e possiveis alunos
através de uma abordagem reflexiva que diz respeito aos sonhos. Ele traz a historia
de um garotinho que ao longo do video vai apresentando o internato como um lugar
para conhecer novos amigos, e ainda desenvolver seu lado fisico, mental e
espiritual.

Ao deixar a mensagem mais subjetiva e emocional, a FADMINAS aplicou
técnicas atuais abordadas no livro “Marketing 4.0”, escrito pelo considerado “pai do
marketing” Philip Kotler, que defende a ideia de que a empresa deve gerar uma
empatia/conexao com seu publico. Ele prope um conceito diferente dos demais
institucionais, pois ao invés de ter a estrutura apresentada por algum aluno ou

funcionario, ele mostra uma experiéncia real, um testemunho.

Considerac0fes Finais

Concluimos, portanto que, através das técnicas modernas e inovadoras
contidas nos atuais estudos do marketing, foi possivel a FADMINAS criar uma peca
audiovisual com linguagens verbais e nao verbais que se diferenciaram do mercado
atual de maneira positiva e satisfatoria. Compreende-se que, a empresa alcangou o
objetivo de criar conexédo e envolver o publico, falando de forma precisa utilizando-se

de métodos impares e diferenciados para os meios ao qual esté inserida.

Palavras-chave: Publicidade, Peca institucional, Campanha de matriculas,
Educacéo, Colégio Adventista.
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