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PRODUÇÃO TÉCNICA E TECNOLÓGICA 
 

 

A criatividade e a inovação são reflexos de um processo de formação contínua 

apreciado por aqueles que capacitam pessoas, fomentam o desenvolvimento, 

constroem oportunidades e geram negócios.  

Objetivos  

 

Desenvolver uma tecnologia educacional “Incubadora de Negócios” integrada 

a matriz curricular como uma ferramenta de criação e cocriação de projetos de 

negócios, direcionado a impulsionar a cultura empreendedora e de inovação no 

ecossistema educacional de uma instituição de ensino superior.   
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Método  

 

Trata-se de estudo metodológico sobre o desenvolvimento de uma tecnologia 

educacional que se configura como um produto digital, a saber: uma plataforma de 

ideação e cocriação de empresas semente viabilizado por meio de um website 

“plataforma” sobre modelagem de negócios.  

 

Resultados 

 

Para alcançar os objetivos institucionais do projeto Gênesis, foi necessário criar 

o protótipo inicial. Nesse sentido, criou-se uma startup de educação “Edtech” 

denominada “Hub Gênesis Ltda”. com o seguinte direcionamento estratégico 

apresentado no quadro 1 abaixo: 

 

Quadro 1 – Direcionamento estratégico da Edtech Hub Gênesis Ltda. 

DIRECIONAMENTO ESTRATÉGICO 

MISSÃO VISÃO VALORES 

Transformar ideias em modelos 
de negócios inovadores e 
sustentáveis. 

Ser um hub de inovação 
exponencial em soluções 
educacionais e corporativas. 

Educação  
A base da transformação; 

Acesso  
Democratizar para incluir; 

Diligência  
Fazer da melhor forma; 

Resiliência  
Capacidade de adaptar-se; e 

Inovação 
Criar valor. 

Fonte: Desenvolvido pelo autor, (2020). 

 

A Hub Gênesis é uma plataforma de ideação e cocriação de projetos negócios 

em que os estímulos norteadores para o desenvolvimento de empresas sementes e 

para o impulso das ações gerenciais são direcionados através de uma proposta de 

valor inovadora e sólida. E por conseguinte, estruturou-se o a modelagem da “G-

Canvas”. A G-Canvas é uma ferramenta tecnológica em que os projetos de negócios 

educacionais e corporativos são desenvolvidos de forma síncrona, presencial e 

prática, sob a orientação de professores e profissionais de mercado totalmente online. 
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Dito isto, a G-CANVAS foi projetada contendo sete ciclos de maturidade: a) 

Ideação; b) Descrição do Negócio; c) Ideário Estratégico; d) Avaliação Estratégica; e) 

Gestão da Inovação; f) Ações Gerenciais; g) Indicadores-chave de Performance. 

Impulsionado assim, os projetos sementes e a materialização da criatividade e da 

inovação de empresas nascentes com características de startups.  

Na figura 8 abaixo, é apresentado um template inicial da proposta de validação 

contendo uma síntese da primeira ideação dos módulos que farão parte da incubadora 

digital integrada a matriz curricular. 

 

     Figura 1 – Template da proposta de validação da ferramenta.  

 
     Fonte: Desenvolvido pelo autor, (2020). 

Em seguida, é apresentado 0 “website” da ferramenta G-CANVAS: 

 

 

 
 

  

 

 

 

 

IDEAÇÃO 

Cenários da ideação 

Descreva os fatores que inspiraram o seu 

projeto de negócios, a saber:  

Público-alvo; Problemas/dores; 

Informações de Mercado; Tendências; 

Dados Econômicos e Estatísticos. 

 

 

 

DESCRIÇÃO DO NEGÓCIO 

Oferta de valor 

Descreva os benefícios/soluções que a sua 

empresa irá oferecer ao mercado. 

 

IDEÁRIO ESTRATÉGICO 

Missão 
Descreva o propósito do seu modelo de 

negócios. 

 

 

 

 

 

 

Visão 
Descreva o que a sua empresa quer ser no 

futuro. 

 

 

 

 

 

Valores 
Descreva os princípios que farão parte da 

cultura da sua organização. 

Metas 
Descreva os objetivos quantificados que a 

sua empresa quer conquistar. 

 

 

GESTÃO DA INOVAÇÃO 

Tipos de inovação 

Descreva o tipo de inovação que a proposta de valor do 

modelo de negócios apresenta. 

 

 

 

INDICADORES-CHAVE DE PERFORMANCE 

Investimentos 
Qual é a sua pretensão 

de investimento para 

que a estrutura 

proposta possa 

funcionar? 

 

 

 

Custos 
Quais são os custos 

relevantes para que a 

estrutura proposta 

possa funcionar? 

 

 

 

Faturamento  
Qual é a sua pretensão 

de faturamento no 

início do negócio? 

 

 

 

Lucro 
Qual é a sua pretensão 

de lucro no início do 

negócio? 

 

 

 

AVALIAÇÃO ESTRATÉGICA 

Forças 
Descreva os fatores 

internos que são 

favoráveis para entregar 

a proposta. .de valor. 

 

 
Oportunidades 

Descreva os fatores 

mercadológicos que 

justificam a sua proposta 

de valor. 

 

 

 

Fraquezas 
Descreva os fatores 

internos que podem 

impedir a entrega da 

proposta de valor. 

 

 

 
Ameaças 

Descreva os fatores 

mercadológicos que são 

um risco para a sua 

proposta de valor. 

 

AÇÕES GERENCIAIS 

Segmentação 

Qual será o público-alvo 

mais adequado para os 

negócios da sua 

empresa? 

 

 

 

 

 

 

Canais de marketing 

Quais são os caminhos 

pelos quais a empresa 

comunica e entrega valor 

ao cliente? 

 

 

G-CANVAS 

 

Relacionamento 

Como a sua empresa se 

relacionará com cada 

segmento de cliente? 

 

 

 

 

 

 

Atividades-chave 

Quais são as atividades 

essenciais para que seja 

possível entregar a 

proposta de valor? 

 

Recursos-chave 
Quais são os recursos 

necessários para realizar 

as atividades-chave? 

 

 

 

 

 

 

Parcerias-chave 
Quais são as empresas 

que ajudam o seu 

negócio a entregar a 

proposta de valor? 

 

 

 

Time 
Descreva a equipe de 

trabalho do seu modelo 

de negócios. 

 

 

 

 

 

 

Fontes de receita 

Quais são as formas de 

obter receita por meio 

da proposta de valor? 
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Figura 2 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 
Figura 3 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

 
Figura 4 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 5 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

https://g-canvas.com/login
https://g-canvas.com/login
https://g-canvas.com/login
https://g-canvas.com/login
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Figura 6 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 
Figura 7 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 

Figura 8 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 9 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
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Figura 10 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 11 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 

Figura 12 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 13 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 

https://g-canvas.com/login
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Figura 14 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 15 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 

Figura 16 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 17 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 

https://g-canvas.com/login
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Figura 18 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Figura 19 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 
 

Figura 20 – Tela de login 

 
Fonte: https://g-canvas.com/login 
 

Sobre o processo de 

validação, destaca-se, que a 

ferramenta foi validada nas 

disciplinas de “Desenvolvimento de 

Novos Negócios” e “Projeto de 

Desenvolvimento Profissional”, 

ministradas no quinto período da 

graduação de Administração de 

Empresas, e em consonância com o 

programa interdisciplinar de 

validação de ideias de negócios 

conhecido como “Feira do 

Empreendedor da Fadba”. Um 

projeto acadêmico requerido na 

disciplina de “Projeto de  

https://g-canvas.com/login
https://g-canvas.com/login
https://g-canvas.com/login
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Desenvolvimento Profissional”, ofertada no sétimo período do curso 

supracitado com o apoio do Núcleo de Empreendedorismo e Inovação, do Núcleo de 

Estudos do Recôncavo em Administração e Negócios e da Empresa Sete Jr, 

(Empresa Jr da Instituição de Ensino Superior). Agentes institucionais do ecossistema 

educacional em questão. Ecossistema este, em que os alunos experimentam uma 

vivência mercadológica de validação dos negócios desenvolvidos em laboratório 

acadêmico “sala de aula”. Sob a perspectiva mercadológica, também se tem 

vivenciado a utilização da ferramenta nos processos de modelagem. 

 

Considerações finais 

 

 
Descritores: Plataforma, Ideação, Negócios, Modelagem. 
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